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1. Johdanto

Vahva brandi puhuttelee matkailijaa. sitouttaa ja
innostaa alueella toimivia yrityksia ja on ylpeyden
aihe asukkaille. Vahva brandi parantaa tunnettuutta ja
auttaa erottumaan kilpailijoista.

Misté tunnistaa Wanhan Raahen? Tunnettuus ja tunnistettavuus on yhdistelma
arkkitehtuuria, tuttuja katuja, rakennuksia ja pihoja, viestinndssa kaytettédvid va-
rejd, muotoja ja sanavalintoja. Mutta Wanha Raahe on my®ds jotain paljon henki-
lokohtaisempaa. Se on tuoksuja ja ddnid, tarinoita, muistoja ja kokemuksia, tapaa,
jolla puhumme ja kohtaamme toisemme sekd haaveita tulevaisuudesta. Brindi-
kirja kokoaa niitd konkreettisia ja abstrakteja elementteji yksien kansien viliin.

Téhan dokumenttiin on koottu Wanhan Raahen brindin ydinviestit, erottu-
vuustekijét ja visuaalinen identiteetti. Suunnittelun ldhtokohtana on brandikyse-
ly, brandity6pajassa keritty aineisto, Visit Raahen markkinointistrategia ja Raa-
hen seudun matkailun masterplan.

Brindikirja antaa inspiraatiota ja ohjeita alueen viestintddn sekd auttaa pitimaan
viestinndn yhtendisend toimien myos esimerkkind briandin visuaalisen identitee-
tin soveltamisesta.

Tervetuloa mukaan [6ytdmadn uusi Wanha Raahel " /
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Taustaa & tutkittua tietoa

— Tieto, jonka pohjalta Wanhan Raahen brindi rakentuu
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2.1 Kaytetty aineisto

Vaikka bréndin rakennuksessa liikkutaan paikoin aineettomien
ja vaikeasti sanallistettavien teemojen parissa. kaikki luovan
suunnittelun ulottuvuudet pitad pystya palauttamaan
kerattyyn dataan - joko tutkittuun tietoon tai vahintaan
yhdessa linjattuihin suuntaviivoihin.

Brandin rakennukseen tarvittavaa tausta-aineistoa oli kattavasti; Alueella oli tehty
paljon suunnitelmia niin laajempaan alueen matkailun kehittimiseen (Raahen
seudun matkailun master plan 2025-2030) kuin Wanhan Raahen kehittimiseen
(2021). Lisdksi branditydssda hyodynnettiin Wanhan Raahen suojeluatlasta (2020),
Visit Raahen matkailumarkkinoinnnin sisdltdsuunnitelmaa (2020), Raahen saariston
ympérivuotisen luontomatkailun kehittamissuunnitelmaa (2019), sekd Visit Finlan-
din matkailijadataa, profiileita ja suunnitelmia. Lisdksi Visit Raahen sivustolle on
koottuna monipuolinen tietopaketti Wanhasta Raahesta, josta sai hyvan kasityk-
sen palvelutarjonnasta ja matkailukohteista. Kattava tausta-aineisto loi hyvdn pohjan
briandityon suunnittelulle, joka muovattiin yhteistydssd Visit Raahen brandityoryh-
main, Kota Collectiven ja Flowhousen kanssa.

Tausta-aineistoa tdydentimain toteutettiin brindikysely kaikille avoimena verkko-
kyselynd maalis-huhtikuun vaihteessa 2025. Kyselyssd pyrittiin = selvittimdan
Wanhasta Raahesta kiinnostuneiden ihmisten mielikuvia, tunteita, tarinoita, tarkeitd
paikkoja, sekd alueen visuaalisuutta. Kyselyyn vastasi yhteensa 110 henkil6 ja siitd
saadut tulokset avasivat Wanhan Raahen merkitystd monille ihmisille. Kysely loi lois-
tavan pohjan brindityopajan rakentamiseen, jossa syvennyttiin Wanhan Raahen
identiteettiin.




2.2 Raahen seudun matkailun
Masterplanin kiteytys

Raahen seudun matkailun Masterplanin 2025-2030 strategiset linjaukset
muodostavat myds Wanhan Raahen brandin kehittdmisen perustan.

Masterplan korostaa vetovoiman kasvattamista yh- laajan palvelutarjonnan ja mahdollisuuden kokea
distdmailld historiallisen miljoon, merellisyyden ja  eldvd historia. Suunnitelman linjaukset painotta-
vastuullisuuden yhdeksi kokonaisuudeksi, jossa ta- vat vetovoimatekijoiden tuotteistamista, digitaa-

rina ja kokemus kulkevat kisi kidessd. Brindityotd lista loydettivyyttd ja ostettavuutta sekd yhtendi- "Elam&a wanhaan Raaheen.
on ohjannut alueen yhteinen visio: sen brindin hyddyntamistd koko alueen yhteisend Kauppoja. puoteja, kasityolaisia,
danend. Kohderyhmiksi madriteltiin kulttuuri- ja ruokqpqikkojq, Pqikkojq missd

Raahen seutu on tunnettu vastuullinen luontomatkailijat, paivakavijat ja tapahtumavieraat, voi kokea tunnelman. Missd voi
matkakohde, jossa yksittdisetkin matkai- joille halutaan tarjota selkedsti jasenneltyj, helpos- viettad aikaa. Harrastaa, kayda
lijat voivat kokea eldmdintavan merikau- ti ostettavia ja tarinallisesti houkuttelevia palvelu- tapahtumissa ympdri vuoden.”
pungin historiallisissa miljoissd, eldvissd kokonaisuuksia. Ndiden linjausten huomioiminen
kylissi sekd saariston ja jokivarsien ai- varmistaa, ettd Wanhan Raahen brédndi ei jaa irralli- ~ BRANDIKYSELYN VASTAUS
nutlaatuisessa luonnossa. seksi visuaaliseksi ilmeeksi, vaan toimii strategisena

tyokaluna alueen matkailun kasvun ja vetovoiman
Masterplanissa Wanhan Raahe on valittu yhdeksi  vahvistamisessa.
alueen keskeiseksi vetovoimatekijéksi, joka tarjoaa



2.3 Kohderyhmat

1. LUONTO-
MATKAILIJA

Perheet | Pariskunnat 35-65v

| Tyoporukat (tyhy, tyky) |
Aktiiviset luontoliikkujat- ja
harrastajat | Luonnon ihmeiden
metsastajat

2. KULTTUURI- &
TAPAHTUMA -
MATKAILIJA

45+ vuotiaat naiset | Pariskun-
nat | Ystaviryhmat | Perheet |
Lifestyle-matkailija

3. RYHMA-&
KOKOUS/
TYOMATKAILIJA

Tyon vuoksi alueelle matkusta-
vat (kotimaa ja kv) | Komennus-
tyontekijdt alueella (erityisesti
kv) | Ryhmamatkailijat kotimaa
(kytkos kulttuuri- ja tapahtu-
matarjontaan | Eldkeldis- ja
muut ryhmait 200 km sdteelld

4. PAIVAKAVIJA

Valtatie 8 liikenne | Ymparoiva
talousalue 200 km | Pariskunnat
40-70v | Suomalaiset karavaa-
narit | Tapahtumakavijit |
Mokkildiset

5. MUUT
POTENTIAALISET
KOHDERYHMAT

Py6ramatkailijat | Ruokamatkaili-
jat | Seikkailijat | Veneilijat



2.4 Kilpailija-analyysi

Kilpailija-analyysi osoittaa, ettd menestyvit puutalokaupunkikohteet, kuten Vanha
Rauma, Kristiinankaupunki, Loviisa, Porvoo ja Naantali, rakentavat vetovoimansa
vahvojen ikonisten elementtien, tarinallisuuden ja selkedn briandiviestin varaan. Nailla
kohteilla on selked ja tunnistettava identiteetti, joka ulottuu markkinoinnista koetta-
viin palveluihin ja tapahtumatuotantoon. Rauman johdonmukainen UNESCO-logon
ja puuarkkitehtuurikuvien kaytto viestii tehokkaasti sen historiallisesta merkityksesta.
Porvoon keskittyminen punaisiin makasiineihin ja sen eloisaan ilmapiiriin vilittyy
selkedsti sen visuaalisessa markkinoinnissa ja viestinndssa. Loviisa mainostaa rentoa
viehdtystddn ja Avoimia Puutarhoja. Kristiinankaupungin painotus ruutukaavaansa
ja historialliseen sdilyttdmiseen luo erottuvan identiteetin. Naantali tasapainottaa
onnistuneesti merenrantaviehdtyksensa ja yhteytensé Muumimaailmaan. Analysoi-
duissa vanhoissa kaupungeissa matkailijat (julkisten arvioiden pohjalta) arvostavat
johdonmukaisesti historiallista aitoutta ja ainutlaatuista tunnelmaa. My6s arkkiteh-
tuurin visuaalinen vetovoima ja mahdollisuus vaeltaa viehittavilld kaduilla koetaan
positiivisina asioina.

Wanha Raahe voi erottua kilpailukentédssé korostamalla omaa autenttista puutalokau-
punkiaan, merellistd pohjoisuuttaan ja rauhallista tarinallisuuttaan sekd rakentamal-
la ndistd yhdenmukaisen, eldvén ja vastuullisen matkailubrandin.



2.5 Brandityopaja

Usein ajatellaan, ettd brandi on pintaa - viesti ulospdin, mutta
se on yhtdlailla viesti sisdlle. Kun brandin koetaan olevan aito ja
totuudenmukainen, on alueen asukkaan ja toimijan helppo sitoutua

siihen ja ryhtya brandilahettiladksi.

Brandityopaja jdrjestettiin  Tapahtumatalo
Raahen Fregatti-salissa 6.5.2025. Tydpaja oli
tarkoitettu erityisesti Wanhan Raahen toi-
mijoille, yrittdjille ja asukkaille, mutta se oli
avoin kaikille alueesta ja brandin rakennuk-
sesta kiinnostuneille. TyGpajaan otti osaa 40
henked.

Tyopajan tavoitteena oli
1. Innostua ja inspiroitua Wanhan

Raahen brindin rakennuksesta
2. Rakentaa yhteistd ymmdrrysti

3. Keritd tietoa ja nikemystd brindin
muotoilua varten
4. Visioida ja unelmoida yhdessd.

Luovana menetelména hyodynnettiin Brandipol-
kua, jolla pédstiin osallistumaan ja vaikuttamaan
sithen, kuinka Wanhasta Raahesta viestitdan maa-
ilmalle. Matkan aikana kirkastettiin viestin ja il-
meen kulmakivid, kuunneltiin hiljaista tietoa seka
tarkasteltiin brandipersoonan mielenmaisemaa.
Brandipolulta saatiin paljon tietoa, materiaalia ja
mahtavia oivalluksia briandityon tueksi.

W . Wanha Raahe vai Vanha Raahe? Yhtendinen kirjoitusasu
vai *on merkittava osa brandid. Brandikyselyssa ja -tysdpajassa
W-alkuinen kirjoitusmuoto sai enemman kannatusta: sen koettiin olevan
elamyksellisempi ja siten sopivampi matkailubrandiin. Lisaksi W-alkuinen
kirjoitusmuoto koettiin enemman nimimaiseksi ja erottuvaksi.
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Brandi-identiteetti

— Kuka tai mikd Wanha Raahe on?

BRANDIPERSOONALLISUUS
BRANDIN MERKITYS
BRANDIPOSITIO
BRANDIVISIO
BRANDITARINA
PAAVIESTIT
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3.1 Brdandipersoonallisuus

MILLAINEN WANHA RAAHE ON?

"Wanhan Raahen ystavallisyys
ei ole pinnallista hymyjilya tai
muodollista kohteliaisuutta
— se on syvdlle juurtunutta
inhimillisyytta. vilpitonta
valittamistd ja hiljaista
vieraanvaraisuutta. Ystavallisyys
nakyy toisten kunnioittamisena
ja huomioimisena. Ihmiset
antavat tilaa, mutta myoss
tarvittaessa tukea. Wanha
Raahe on syddmen sivistynyt
- taallé osataan olla ihmisiksi,
kohdata tasavertaisesti,
kuunnella karsivallisesti.”

Merellinen ja luonnonldheinen

Ystavdllinen

Rauhallinen ja
vanha sielu

tarinallinen

- POIMINTA
BRANDITYOPAJASTA



3.2 Brandin merkitys

MITA WANHA RAAHE SAA AIKAAN?

Historian havinaa

MISSI1O: Wanha Raahe on
historiaansa kunnioittava,
kansallisesti arvokas ja
paikallisten arvostama,
elava puutalomiljod. joka
houkuttelee ja ihastuttaa
matkailijoita tarinoillaan ja
kiireettomyydellaan.

lhastusta Kiireettomyytta



3.3 Brandipositio

MISSA WANHA RAAHE ON YLIVOIMAISIN?

Historiallisuus "Hei rakas ystava,
terveiset kauniista ja
idyllisesta pienesta
merenrantakaupungista! Mik&
ihanan kokemus istua veden
adarella nauttien herkullisesta
ruoasta, kierrelld pienia
putiikkeja puutalokaupungin
kaduilla ja ihastella kauniita
puutarhoja. Ja veneretki
saaristoon!”

- POIMINTA
BRANDITYOPAJASTA

Pohjoisuus Tarinallisuus



3.4 Brandivisio
WANHAN RAAHEN TAVOITEMIELIKUVA

Historiaa kunnioittava,
tulevaisuuteen katsova

VIS1O: Wanha Raahe

on merituulien karaisema
pohjoisen helmi. Elavainen,
pittoreski puutalokaupunki,
joka kunnioittaa historiaansa.,
katsoo tulevaisuuteen ja
houkuttelee matkailijoita
lahelta ja kaukaa.

Elavdinen, pittoreski Merituulien karaisema
puutalokaupunki pohjoisen helmi




Branditarina

Viehattava rannikkokaupunki katkee sisadansa
kiehtovia tarinoita, historiaa ja elavad kulttuuria.
Mereltd puhaltavassa tuulessa on vivahdus
kansainvalisyytta. jonka voi aistia kuljeskelemalla
1800-luvun puutalokaupungin kujilla ja sen
seitsemissd museoissa.

Puutalomiljoon lumo piilee yksityiskohdissa.
merituulen karaisemissa ja auringon hellimiss&
vareissd seka ystavallisissa kohtaamisissa.

lhastu kiireettémyyteen ja kadota ajantaju
Wanhassa Raahessa, misséd menneisyys ja
nykyaika ovat yhtd aikaa totta.

BRAND STORY:

A charming coastal town brimming with
enchanting tales, rich history. and vibrant culture
awaits discovery. Feel a whisper of internationality
in the sea breeze as you wander the idyllic
alleys of the 19th-century wooden town with its
captivating museums. The magic of this wooden
house milieu lies in its intricate details. in colors
kissed by the sun and sculpted by the sea winds,
as well as in friendly encounters. Embrace the
unhurried pace and let time slip away in Old
Town Raahe, where the echoes of the past dance
harmoniously with the present.

SLOGAN:

Discover Old Town Raahe



3.6

PAAVIESTI

Loydé
Wanha Raahe!

...johon litet&éan muuntautuva viesti / tarkennus...

...ESIMERKIKSI NAIN:

Loyda kummitustarinoiden Wanha Raahe!
Kuljaile kujilla - Loydé Wanha Raahe!
Pooki Flakkaa - Loydd Wanha Raahe!
Loydad Wanha Raahe ja sen seitsemdat museot!
Pittoreski rannikkokaupunki - Loydd Wanha Raahe!

“Kuljaile 1800-luvun puutalomiljodssa. kadnna
nokkasi merituulia pain. Loyda Wanha Raahe!”

"Loydda merituulien ja tarinoiden
muovaama Wanha Raahe!”



Visuaalinen identiteetti

— Mistd ulkoisista tunnusmerkeistda Wanha Raahe tunnistetaan?

N BRANDIN OMISTAJUUS & KAYTTO

4.2 MERKKI & LOGO
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Suoja-alueet
Saavutettavuus

Wanhan Raahen Joulu -merkki
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4.6 KUVAMAAILMA
POIKKEUKSIA SAANTOIHIN

Wanhan Raahen Joulu



"Halusimme luoda brandin, jonka avulla voimme
kaikki yhdessa vahvistaa Wanhan Raahen
vetovoimaa ja elinvoimaisuutta sekd tukea
alueen kestavasti kasvavaa matkailua ja
liiketoimintaa samalla lisGten paikallisylpeytta
ja tuoden esiin vierailijoille puukaupunkimme
ainutlaatuista historiaa ja tunnelmaa.

- TERHI ETELAINEN
MATKAILUPAALLIKO. VISIT RAAHE




4.1
& kaytto

Bréndin omistajuus

Brandi on lupaus, jonka arvo lunastetaan vuosien saatossa toimimalla
brandin mukaisesti. Jokainen alueen tuote ja palvelu, alueen viestinta ja
markkinointi, tapahtumat, tarinat ja arkiset kohtaamiset vahvistavat ja
madrittelevat merkityksia: Jos kohtaaminen on ystavallinen, myos koko
brandi saa siita ystavallista auraa. Siksi on erityisen tarkedd, ettd bréandin
kanssa tydskentelevat ovat sitoutuneet sille madriteltyihin pelisaantsihin.

Wanhan Raahen brdndin kéyton tavoitteena
on alueen matkailun, liiketoiminnan, paikal-
listen tuotteiden ja palveluiden kayton edistd-
minen, sekd vanhan kaupungin kulttuurihis-
toriallisen merkityksen korostaminen.

Wanhan Raahen brédndiin sisiltyy muun
muasa bréinditarina, ydinviestit sekd merkki
ja tekstilogot kieliversioineen. Néitd element-
teja hyodynnetddn ensisijaisesti Visit Raahen
toteuttamassa Raahen seudun matkailun yh-
teismarkkinoinnissa sekd Raahen kaupungin
viestinndssd, esimerkiksi asukas- ja tapah-
tumamarkkinoinnissa. Alueen yrityksilld ja
yhteis6illd on mahdollisuus hyodyntda bran-

dielementtejd omassa viestinndssddn ja tuot-
teistuksessaan. Brandin avulla voit helposti
viestid tuotteesi, palvelusi tai tapahtumasi ole-
van osa Wanhan Raahen ainutlaatuista histo-
riaa ja tarinaa.

Wanha Raahe -merkki ja
-tekstilogot ovat rekistersityja
tavaramerkkeja. Brandin ja
sen elementit omistaa Raahen
kaupunki.

Lisatietoa brandin kayttoonotosta, sekd ohjeet
ja tarvittaat lomakkeet 10ytyvit Visit Raahen
verkkosivuilta.


https://visitraahe.fi/wanhan-raahen-brandityo
https://visitraahe.fi/wanhan-raahen-brandityo

4.2 Logo & merkki

Wanhan Raahen visuaaliseen identiteettiin sisaltyy virallisempi tekstilogo
ja leimallinen merkki, joihin on molempiin sisallytetty Wanhan Raahen
brandi-identiteetille oleellisia. IGhes kasinkosketeltavia elementteja.

TEKSTILOGO

Wanhan Raahen tekstilogoa kéytetddn ensisi-
jaisesti etenkin dokumenteissa ja virallisem-
massa viestinndssd, sekd silloin kun on hierar-
kisesti tarve korostaa Wanhan Raahen roolia.
Logon Wanha Raahe -teksti rakentuu perin-
teikkyyttd henkivalld klassisella kirjasimella
ja Gamla Brahestad -teksti siihen kauniisti
yhdistyvilla modernilla fontilla. Yhdistelman
kirjasimet korostavat toisiaan kauniisti.

Logo on visuaalisesti runsas ja puhutteleva,
mutta ennen kaikkea mieleenpainuva, moni-
kéyttoinen ja ajan riepoittelua kestava. Se tai-
puu mainiosti visuaaliseksi osaksi tuotteistuk-
sia ja erilaisten tapahtumakokonaisuuksien
viestintaa.

MERKKI

Runsaassa, leimallisessa ja kuvitusmaisessa
merkissd klassiseen typografiaan yhdistyy
heraldinen muoto ja modernin viivan muo-
tokieli. Merkissd on kuvattu 1800-luvun ark-
kitehtuuria henkiva kaupunkisilhuetti, meren
aalloilla lepdavi purjelaiva, lokkeja ja pohjoi-
sesta puhaltava tuuli.

Merkkii kéytetdan logoa vapaammalla ja visu-
aalisemmalla otteella. Merkki on hyvi esimer-
kiksi nitomaan yksittdisid tapahtumia osaksi
Wanhaa Raahea, vaikka tapahtumalla itsel-
laén olisi oma ilmeensd. Merkki on oivallinen
Wanha Raahe -tuotteiden brandayksessa, seka
kéytettaviaksi ns. "hyviksynndn leimana”.

WANHA&RAAHE

GAMLA BRAHESTAD

Wanha Raahe tekstilogo

Merkki



SYMBOLIIKKA

Seka logosta ettd merkistd 10ytyvé perustamisvuosi viestii ylpey-
desta Wanhan Raahen pitkasta historiasta ja viittaa eurooppalai-
seen kulttuurihistoriaan sekd suuriin vanhoihin kaupunkeihin.
Gamla Brahestad -tekstilld korostetaan alueen historiasta ja ark-
kitehtuurista vilittyvad kansainvélisyyttd entisestaan.

Raahen kaupungin (lippu / viiri) ja Visit Raahen (aaltokuvio)
identiteetteihin viittaavat elementit sitovat ilmeen tiiviisti aluee-
seen — Siind missd Raahen kaupunki on viestijind virallisin ja
Visit Raahe matkailukentdn kokoava yleisddni, on Wanha Raahe
selkedsti elamyksellisin ja erottuvin omalla ilmeelldan.

VAIHTOEHTOISET SOVELLUKSET

Tekstilogon ja kuvituksellisen merkin lisaiksi Wanhan Raahen
visuaalinen identiteetti tdydentyy alekkain ladotulla tekstilogol-
la, englanninkieliselld tekstilogolla, sekd vuosiluvun ja liehuvan
lipun muodostamalla ikonilla.

WANHA%RAAHE

OLD TOWN RAAHE
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GAMLA BRAHESTAD
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Alekkain ladottu tektilogo

Vuosilukuviiri —ikoni




WANHAN RAAHEN JOULU

Wanhan Raahen merkistd, alekkain ladotusta teks-
tilogosta ja tuuliviiri-ikonista on tehty jouluiset ver-
siot. Merkkiin on lisdtty joulupukki rekensé kanssa,
alekkain ladottuun logoon joulupukin veikedt silmat
ja tonttulakki, jotka toistuvat myos vuosilukuvii-
ri-ikonissa.

WANHA
RAAHE

OLD TOWN RAAHE




WANHA%RAAHE

GAMLA BRAHESTAD
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GAMLA BRAHESTAD

SUOJA-ALUEET

Merkin ja logon suoja-alueella tarkoitetaan
tilaa niiden ympadarilla, jolle ei tule sijoittaa muita
visuaalisia elementteja

Suoja-alueella ehkadistdan sommittelun tukkeutumista ja se pitda
huolen luettavuudesta. Suoja-alueen koko midrittyy yleensa kay-
tetyn elementin jonkin osan mittasuhteita hyddyntamalla. Alue
on minimivaatimus tyhjille tilalle elementin ympirilld, josta tu-
lee poiketa vain perustellusti.

TEKSTILOGO: Logon korkeus
MERKKI: 50 % merkin leveydesta
ALEKKAIN LADOTTU: Tekstiosan korkeus

VUOSILUKUVIIRI: Vuosiluvun korkeus

Suoja-alueita on havainnollistettu haalealla vaaleansiniselld va-
rilld ja punaisella katkoviivalla.



SAAVUTETTAVUUS

Visuaalisen .idell'titeetin Saavutetta.vuudella tarko'itetaan WA N H A‘ag RAA H E Tekstilogon minimikoko : ...............................................................................
logon tekstien ja merkin muotojen mahdollisimman OLD TOWN RAAHE tissi formaatissa on n. : El NAIN
hyvaid luettavuutta. Suositeltava minimikoko riippuu 33,5 x 5,5 mm

aina kdytetystd mediasta ja representaation tekniikas-
ta. Hyvdand nyrkkisddantond on pyrkid asemoimaan ele-

Logo on luettavissa
mentit niin, ettd pieninkin teksti on mahdollista lukea. WANHA#RAAHE 5

. . . . . OLD TOWN RAAHE myos tummalla taustalla : ﬂ
Visuaalisesti runsas merkki tarvitsee suuremman koon samassa koossa. : 1649
kuin tekstilogo, pysyakseen saavutettavana. Kun tilaa : WANHA
on vihan, eikd merkki pysy sen vuoksi saavutettavana, : RAAHE
tai tekstilogon leveys koituu sommitelmallisesti ongel- Luettavuuteen vaikuttaa myos tausta, jonka paille kay- §

malliseksi, voi silloin kayttda esimerkiksi alekkain la-
dottua logoa tai vuosilukuviiri-ikonia.

tettava sovellus sommitellaan. Sovelluksen tulee erottua
taustaltaan koon lisdksi myds varikontrastien, valoorin

ja taustan selkeyden puolesta. Vilkas tai runsas tausta A A

asettaa omat haasteensa — kuvaksi tulee valita sellainen, 1649 1649

josta merkki tai logo saadaan erottumaan selkedsti, tai : YQVAA Rl ll:l{% }'{VAAEE"E‘
Merkin minimikoko téssé sitd tulee muokata tarkoitukseen soveltuvaksi.
formaatissa on n. 16 x 20 mm :

Merkkid tai logoa tulee kdyttdd aika suorassa, ellei :

tarvittava sovellus toisin vaadi. Lisdksi niitd ei tulisi i\A_g 1 @9

koskaan kallistaa, venyttdd tai litistdd, niiden paille \G R WANHA

asetella elementtja (ks. suoja-alueet), niiden osia ei saa WANHE RAAHE

Merkki menee samassa koossa
tummalla taustalla kuitenkin
hieman epaselvaksi.

AAk RO GAMLA BRAHESTAD
s
A““M\E
v
AWM

uudelleenasemoida, ja niité tulee kdyttda vain Wanhan
Raahen brindin visuaaliselle identiteetille maaritellyis-
sd vareissd. Vuosilukuviirin voi sommitella my6s “vi- ;
noon” (ks. Best practices). WANHA=RAAHE WA  .&RAAHE

OLD TOWN RAAHE OLD TOWN RAAHE
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4.3 Varimaailma

Wanhan Raahen varimaailma saa inspiraationsa sen
rakennuksista ja ympdrdivastd luonnosta — Auringon ja
pohjoisen merituulen kosketus kiteytyy murrettuissa
savyissd ja niiden monipuolisissa vivahteissa.

Visuaalisen identiteetin padvareind toimivat tumma merellinen sinivihred,
sekd puutaloissa toistuva keltainen ja vaalea sininen. Liséksi pinkki laven-
teli, punaoranssi ja vihred ovat monipuolisia lisdvérejd. Musta ja valkoinen
tdydentdviat vdripaletin. Pyri aina kdyttdmaén varien tdyttd kyllaisyysastet-
ta ja huolehdi riittavéstd kontrastista vireja yhdistellessa.

VARIKOODIT

R30 G71 B81 R233 G195 B215
C87 M52 Y48 K45 C8 M30 Y5 KO

- =

o o

:<>( R240 G215 B136 :§ R231 G108 B83

<L C8 M14 Y55 KO L C4 M69 Y66 KO

<L ‘2

o —
R190 G221 B225 R91 G124 B106
C30 M3 Y13 KO C66 M33 Y57 K19



4.4 Typografia

Typografialla tarkoitetaan kirjoitetun tekstin ulkoasua ja se sitaltaa maaritelmat
kirjasimille, niiden visuaaliselle asettelulle, vareille ja tekstin visuaaliselle hierarkialle.
Typografia on olennainen osa brandin visuaalista iimettd ja viestintdd. Usein brandin
ensimmdainen visuaalinen mielikuva rakentuu jo brandin logossa tai tunnuksessa

kaytetyn kirjasimen pohjalta.

Téama dokumentti esittelee Wanhan
Raahen typografiaa ja sen kayttod
eri tilanteissa esimerkinomaisesti.
Typografista ohjeistoa tulee noudat-
taa kaikissa tilanteissa, joissa Wan-
ha Raahe on viestin ensisijainen
ldhettdjd ja allekirjoittaja. Yleisem-
missd kohteissa, kuten Raahen kau-
pungin julkaisuissa ja Visit Raahen
materiaaleissa, hyodynnetddn em.
toimijoiden typografista ohjeistusta
- Kahden eri toimijan typografisia
ohjeita ei tulisi kdyttdd samassa ai-
neistossa.

Wanhan Raahen typografia raken-
tuu modernin paatteettoman, mutta
my0s inhimillisen, Hyperion -kirja-

sintyypin sekd klassisen paitteelli-
sen Minion Pro:n muodostamasta
kokonaisuudesta. Hyperion esiin-
tyy padasiassa otsikoissa ja ingres-
seissd, ja Minion Pro vain leipéteks-
tissd. Hyperionia voi kéyttdd myos
lyhyissd teksteissd tdimdn brandikir-
jan esittdmien esimerkkien tavoin.

FONTTIEN LATAUS &
ASENNUS

Jotta fontteja padsee kdyttdimaidn,
tulee ne asentaa asentaa lokaalises-
ti tietokoneelle, jonka jilkeen fontit
ovat kéytettdvissa tiekononeelle as-
seteuissa ohjelmistoissa, kuten Mic-

rosoft Officen sovelluksissa koneen
kéyttojarjestelmastd 10ytyvien ole-
tusfonttien tapaan. Fontin asennus-
tiedosto avautuu tuplaklikkauksella
ehdottaen fontin asentamista auto-
maattisesti.

Hyperion -fontin maksullinen li-
senssi seka asennustiedosto ovat la-
dattavissa Hipfonts.com -sivuilta.

Minion Pro -perheen asennustie-
dosto on ladattavissa Adoben Fonts
-palvelusta osana Adobe Creative
Cloud lisenssejd, Microsoft Storen
Fonts -osiosta, sekd maksutta Font.
download -sivustolta.

HYPERION MEDIUM
Hyperion Medium
Hyperion Regular

Hyperion Light

Minion Pro Bold

Minion Pro Regular

Minion Pro Italic


http://hipfonts.com/downloads/hyperion-sleek-modern-
sans
https://font.download/font/minion-pro
https://font.download/font/minion-pro

Otsikko: Hyperion Medium 48 pt,

rivivali melko tiivis 50 pt

Tamd tassa
on otsikko

VALIOTSIKON TYPOGRAFIAA

Nonsequiae pratqui omni odi apis sit, et aut quiam dolupta
estius dellaceptae dus arum qui dolupta net officimus
etumquo et lautemp eritaernam, intus suntur?

Offic tecullam fuga. Aximodit, odit, solupta nost dus cum aut lam di-
tati sunt qui ium etureperit id ea as dolless equiatur sunt qui re, occab
inctaquis que parchillor as millor sequatiossit experrum estio con

nullabor si unt evernat iistis aut ab inimaxim ipsandus doluptatem no-
bis ut quod eiusam est, cum utassimilit maximet apel ilisciatum fugias

same im que nulpa deles parum.

Vdliotsikot/alaotsikot:
Hyperion Medium,
kapiteelein,
kirjasinvalistys +200

Ingressi: Hyperion Light
12 pt. voidaan kayttad
myos leipateksting
lyhyemmissda teksteissa

Leipateksti: Minion Pro Regular ja korotuksessa Bold., 12 pt.

ensisijainen valinta pitkdlle leipatekstille

VAIHTOEHTOINEN
TYPOGRAFIA:

Kun jokin brandille madaritellyists
fonteista ei ole kaytettavissa.,
esimerkiksi Word-lomakkeis-

sa sekd PowerPoint-esityksissa,
vaihtoehtoinen kirjasin on
Trebuchet.

Otsikko

VALIOTSIKKO

Nonsequiae pratqui omni odi
apis sit, et aut quiam dolupta
estius dellaceptae dus arum
qui dolupta net officimus
etumquo et lautemp eritaer-
nam



TYPOGRAFIAN SAAVUTETTAVUUS

Jotta aineistot ovat mahdollisimman monelle saavutettavia, huolehdi, ettd pis-
tekoko ja rivivili ovat riittdvdn suuret, tekstin yleisilme kevyt ja helposti luetta-
vaa. Esimerkiksi painetussa mediassa suositeltu leipatekstin pistekoko on fontista
riippuen minimissddn 9 pt ja rivivdli vahintdan 3-4 pt teksin kirjasinkokoa suu-
rempi silloin, kun tumma teksti sommitellaan vaalealle taustalle.

Tummalle taustalle sommiteltava teksti vaatii usein suuremman rivivilin ja/tai-
kirjasinvilin seka pistekoon, kuin vaalealle pohjalle sommiteltava teksti. Valitse
kirjasimen asetukset aina kdytetyn median ja siind kdytettavien saavutettavuus-
vaatimusten mukaan ja vertaile tekstien yleisilmettd sekd tummalla ettd vaalealla
pohjalla etenkin silloin, kun sovelluksesa kéytetddn molempia.

LOGOTYYPPI

Wanhan Raahen tekstilogossa ja merkissd esiintyvé perinteikds paatteelli-
nen Civane -kirjasin esiintyy vain tekstilogoissa ja merkissd eika se esiinny
muutoin lainkaan. Tekstiologossa kdytettya kirjasinta kutsutaan logotyy-
piksi, jolla tarkoitetaan toimijan nimen vakiintunutta ja johonkin tiettyyn
fonttiin perustuvaa kirjoitustapaa.

WANHA®RAAHE

GAMLA BRAHESTAD

Hyperion Medium



4.5 Graadfiset elementit

Brandin visuaalisessa iimeessd kaytettavat graafiset elementit
l6ytyvat Wanhan Raahen logosta ja merkistd. Graafisia
elementtejd kaytetaddan monipuolisesti niin sahkoisissa kuin
painetuissa sovelluksissa erilaisina viestinndn keinoina tuomassa
sommitelmiin mielenkiintoa ja eloa. rajoamassa kuvia ja
ohjaamassa katsojaa.

Elementteja tulee kdyttdd niiden sovelluskohteeseen parhaiten sopivalla tavalla - vi-
rallisissa yhteyksissd kdyttd on harkitumpaa ja kepedammissa, kuten tapahtumajulkai-
suissa, vapaampaa ja rennompaa. Elementteja kaytetddn brandin kaikissa vareissa ja
niitd voi sommitella useamman eri vdrisen samaan sovellukseen.

Tuuliviirin kaarevat muodot sopivat rajaamaan kuvia ja vérialueita erityisen suures-
sakin koossa. Aaltoviiva eldvoittdd taittoa esimerkiksi tilanjakajan roolissa ja ohjaa-
malla lukijan huomiota. Viarikds aaltoviiva on myds hauska lisa esimerkiksi kollaasin-
omaisessa sommitelmassa. Ovaali on parhaimmillaan “kuvasdiliona”, kuvan takaa
kurkkaavana muotona tai pilkistamaéssa taiton reunoilla.



4.6 Kuvamaailma

Valokuva kertoo yhdella vilkaisulla sen, mik& voi
olla sanoilla vaikeaa tavoittaa - tunnelman.
Wanhan Raahen kuvamaailmassa keskiossd ovat
aitous, ajattomuus ja arkkitehtuuri.

Aitoudella tarkoitetaan sitd, ettd kuvien tilanteet voisivat tapah-
tua oikeastikin — valtd kuvien liikaa kdsikirjoittamista ja jéta ti-
laa tulkinnalle. Kuvien mallien tulee olla helposti ldhestyttavia
ja samaistuttavia.

Pyri ajattomuuteen kuvien tyylissd — niin mallien stailauksessa
kuin kuvien kasittelyssd. Ajattomuus edustaa myos kuvissa esi-
tettyjen tilanteiden kiireettomyyttd, sekd historian ja nykyajan
lasndoloa.

Tunnelma syntyy usein ihmisistd, mutta Wanhan Raahen ark-
kitehtuurilla on aivan oma sielunsa. Hyddynna kuvissa miljoon
tarinallisuutta ja yksityiskohtia. Yksityiskohdat kutkuttavat
mielikuvitusta.







4.7 Poikkeuksia
sadantoihin

Saannot on tehty rikottaviksi: kun
sovelluskohteen rajoitukset tekevat
visuaaliselle iimeelle madariteltyjen
saantdjen noudattamisesta ja kauniin
lopputuloksen luomisesta haastavaa
tai jopa mahdotonta, on s&annsista
poikkeaminen perusteltua. Toisinaan
poikkeus ei vaadi raskauttavia
perusteita ollakseen jarkeva - tilanteet
tulee arvioida aina tapauskohtaisesti.

WANHAN RAAHEN JOULU

Wanhan Raahen merkin ja tekstilogon jouluisiin versioihin pétee padsddntoisesti samat sddn-
not kuin brandin visuaaliseen ilmeen soveltamisessa muutoinkin. Jouluisten sovellusten kaytélle
sallitaan kuitenkin ldhtokohtaisesti enemmaén vapauksia etenkin silloin, kun Wanhan Raahen
jouluinen ilme toimii allekirjoittajana olemassa olevalle tapahtumalle, jolla on oma tapahtuma-
kohtainen visuaalinen identiteettinsd. Talloin poikkeukset perustellaan esimerkiksi korostuksen
tarpeella tai tapahtuman olemassa olevan ilmeeseen sopimisella.

ESIMERKKI 1

Esimerkissa 1 (seuraava sivu) Wanhan Raahen
jouluista merkkid on kiytetty brandin visuaa-
lisen ilmeen sddntdjen puitteissa, mutta kuva-
valinta on poikkeuksellinen. Téssd tapaukses-
sa kuvalla pyritddn korostamaan tapahtuman
jouluisuutta, mikd tekee poikkeuksellisesta
kuvasta perustellun. Esimerkin jouluisuutta
olisi mahdollista korostaa lisdd my®ds erilaisella
fonttivalinnalla ja vireilld, jotka perustellaan
tapauskohtaisesti koskemaan esimerkiksi ni-
menomaan Wanhan Raahen Joulukalenterille
luotua erillistd ilmetta.

ESIMERKKI 2

Esimerkissd 2 esitellddn tapahtumaa, jonka
Wanha Raahe ”leimaa” jouluisella merkilldan.
Tapahtumalla on oma visuaalinen ilmeensa,
joka nikyy muun muassa véreissé ja fontissa.
Niinpd Wanhan Raahen jouluista merkkid on
kaytetty poikkeuksellisesti tapahtuman va-
reissd, jotta se sopii tapahtuman tunnelmaan
paremmin.
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9. Viestintad — Best Practices

5.1 KOMPAKTI SOMEOPAS
Matkustusinspiraatiota Instagramista
Vinkkejd sisdllontuotantoon
UGC - User Gnerated Content
Ole loydettdivissd

Instagram-muistilista

5.2 BRANDIVIDEO
VISUAALISEN ILMEEN SOVELTAMINEN

Tuote-esimerkkejd

Esimerkkejd esittelypohjien sommittelusta




5.1 Kompakti someopa

MATKUSTUSINSPIRAATIOTA
INSTAGRAMISTA

Matkalla ollessaan ihminen on uteliaimmillaan; hdn kuvaa ym-
paristoddn innokkaasti ja mielellddn jakaa kokemuksen

solleen. Vaikka alueorgan




VINKKEJA
SISALLONTUOTANTOON

Parhaat tarinat 16ytyvat usein myytavan
tuotteen vierestd

Hyva siséltomarkkinointi inspiroi, antaa uusia ideoita, viihdyt-
tdd, on esteettistd, neuvoo, auttaa ja opettaa, perustuu yhteiseen
arvomaailmaan tai haastaa sisdllon vastaanottajan. Se ei tavoit-
tele ensisijaisesti euroja vaan pikemminkin kiinnostusta. Kerro
useammin maailmasta tai kulttuurista, johon tuotteesi liittyy
suoraan myvytdvisti tuotteesta kertomisen sijaan. Ald pelkéa ja-
kaa my®0s sellaista sisdltod, missd ei valttamattd ndy liiketoimin-
tasi ydin.

Kuten kaikessa viestinndssd, my06s sosiaalisessa mediassa yhtei-
sosi tunteminen on kaiken a ja o. Jos arvosi on ymparistoystéaval-
lisyys ja viestit siitd, todennédkoisesti seuraajiksesi padtyy ympa-
ristoystavillisyydestd kiinnostuneita ihmisid. Seuraa siis jakoja,
kommentteja ja tykkdysmadrid sekd kerda tietoa siitd, mitd sisal-
toa seuraajasi arvostavat.

Selvitd mihin ilmi6on, yhteiseen tarinaan tai trendiin tuotteesi
liittyy. Tutustu my6s SITRAn megatrendeihin ja Visit Finlandin
kohderyhmdoppaaseen.

Asiakas &
trendit

Yritys &
palvelut

Sisalto

Hyva sisaltomarkkinoija l6ytad alueen. missd hanen
palvelutarjoomansa ja potentiaalisen asiakkaan
kiinnostus kohtaavat.

Esimerkkicase: Husky-yrittaja

TRENDI: KOIRAHARRASTUS
> Sisalloksi vinkkeja luoksetulon harjoitteluun

TRENDI: OUTDOOR / RETKEILYHARRASTUS
> Sisalloksi metsapalovaroitus

TRENDI: LUONTOHARRASTUS
> Koiran vai ketun jaljet?
Sisalléksi talvinen jalkientunnistusvisa



UGC - USER GENERATED CONTENT

Matkailualalla asiakkaat tuottavat valtavasti itse sisdltod, jota yrittdja voi hyodyntaa!
Lopputuloksena on aitoa vieraidesi tekemaa sisalto4, ja sinun tehtéviksesi jad vain sen
uudelleen jakaminen. Téllaista toimintamallia (UGC - User Generated Content) hyo-
dyntdd mm. VisitFinland (@ourfinland). Kysy aina lupa kuvan jakamiseen!

Julkaisut

visitraghe

<

@ visitraahe

1. TUOTE KUVAUKSELLISEKSI

Luo vieraallesi mahdollisimman hyvit
mahdollisuudet upeiden kuvien kuvaa-
miseen. Erds safariyrittdja vaihtoi pah-
viset kahvimukit tyylikkiisiin kuksiin,
joissa oli polttomerkittynd vield yrityk-
sen logo. Nuotiolla opas neuvoi kuinka
hieno kuksakuva syntyy.

2. OHJEISTA JAKAMAAN
KUVA JA SISALTO

Laita Instagram-profiiliisi esittelyteks-
tiin mukaan esimerkiksi “Share your
experiences with us #omahashtagisi” ja
#wanharaahe (ks. esim. @ourfinland).
Sama ohjeistus voi loytyd myos hotelli-
kansiosta, ruokalistasta, tai esimerkiksi
kuitista.

3. JAA KUVA OMASSA
KANAVASSA

Hae Instagramista #omahashtagisi
-avainsanalla sisélt6d ja jaa parhaat edel-
leen esimerkiksi ruutukaappaamalla
kuva. Muista kysya lupa jakamiseen ja
kiittdd postauksen yhteydessd kuvan ot-
tajaa hienosta kuvasta!

visitraahe Qulu will be the Buropean Capital of Culture in

2026, together with 39 northern municipalities. Raahe,
Siikajaki, and Pyhijoki are part of the Qulu2026... lisii

Kayta julkaisuissasi

avainsanoja ja tagayksia i

@visitraahe #visitraahe
#wanharaahe

Usein yhteistyd on hedel-
millisempdd kuin yksin
tekeminen, timd on totta
my0s somessa.

Hyodynnd vakiintuneita

« .. . . »
saman tiimin pelureita”,

alueen yrittdjan ja Visit
Raahen kannatta tdgita
mukaan aina Visit Finland
ja muut jakotilit aiheen
mukaan. Alueen mediat
etsivait my0s jatkuvasti ta-
rinoita jaettavaksi!

Hysdynna alueesta
jaettuja tarinoita ja
ilmisita, kuten Suomen

pisintd seindad.



OLE LOYDETTAVISSA

Instagramissa seuraajasi nakevit sisaltdsi myds ilman avainsanoja, mutta uuden ylei-
son tavoittamisessa avainsanat auttavat. Yhden kuvan lahetyksen (postauksen) yhtey-
teen voit laittaa maksimissaan 30 avainsanaa.

AVAINSANAT ELI HASHTAGIT
(#) VOIDAAN JAKAA
KOLMEEN KATEGORIAAN:

1. Omat hashtagit
2. Kuvaavat hashtagit
3. Vakiintuneet hashtagit.

Oma hashtagisi ohjaa juuri tdmén yri-
tyksen ja yrityksen asiakkaiden tuotta-
maan sisaltoon. Kuvaavat hashtagit ovat
yleisluontoisempia; ne kuvaavat sitd mita
kuvassa esiintyy ja tapahtuu. Vakiintu-
neet hashtagit liittyvat “sisdpiiriin”; ne
voivat olla uudelleenjakoihin keskittyvia
hubeja ja gallerioita (esim #visitfinland),
tai jonkin tietyn harrastajaryhméan kéyt-
tdmid tunnisteita (esim. vapaalaskijoilla
mm. #earnyourturns).

MIKSI AVAINSANOJA
KANNATTAA KAYTTAA?

Oma hashtagi kokoaa kaiken yrityk-
seesi liittyvén sisdllon yhteen paikkaan.
Jos vieraasi kdyttavdt sitd, myos vieraa-
si seuraajat ndkevit sen. Kun kuuluisa
jalkapalloilija postaa kuvan omaan Ins-
tagramiinsa ja liittdd (tdgdd) yrityksesi
mukaan, se voi olla kannaltasi historiasi
merkittavin markkinointitoimenpide!

Tdagdda mukaan postauksiisi yleisid jako-
tileja (kohta 3. vakiintuneet hashtagit).
Jos kéytit omissa julkaisuissasi vaikkapa
#visitinland -tunnistetta, on mahdollis-
ta ettd @ourfinland -tili jakaa kuvasi ja
sen nidkee kymmenet tuhannet uudet sil-
maparit.

ENNAKOI & REAGOI

Sosiaalinen media tarjoaa mahdollisuuden reagoida ilmi-
6ihin vélittomasti. Yon upeat revontulet ihastuttavat jo
seuraavana pdivind ihmisid ympari maailmaa Instagra-
missa. Matkailualalla on kuitenkin klassikkoaiheita, jotka
toistuvat joka vuosi.

Kovien pakkasten aikaan voit kertoa pukeutumisvinkkeja,
revontuliaikaan voit kertoa kuinka otat hienoja revontu-
likuvia, ihmiset ja eldimet kiinnostavat aina. Kerdad hiljai-
sempina aikoina materiaalipankkia ja luonnostele someen
vuosikalenteri. Ehké saat jo tdna talvena kuvattua hienon
kuvan joka sopii tdydellisesti ensi vuoden itsendisyyspai-
van postaukseen. Kerro kuvatekstissa tarina kuvan takaa,
tilanteesta ennen kuvanottoa tai millaisia 4dnid hetkes-
sa kuului. Hyddynnd Wanhan Raahen persoonallisuutta
(Pohjoisuus, Historia ja Tarinat).

Olipa sisdltosi yhteisosi (asiakkaasi, tyontekijdsi tai vaik-
ka alueen asukas) tuottamaa sisdltoa tai itse tekemaasi,
kannattaa panostaa laatuun. Myds somekuviin kannattaa
pyytaa vililla ammattikuvaajan apua. Story-sisdlloissd au-
tenttisuus ja itsetehdyn nakoinen sisdltoé toimii hyvin, tari-
noissa ei haittaa vaikka kamera vililld heiluu ja tuuli ottaa
mikrofoniin!




INSTAGRAM-MUISTILISTA
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Kuvaus, muista pieni nayttd > selked kuva
Kuvankasittely joko tietokoneella tai puhelimella
Kuvan lahetys puhelimeen

Rajaus, suosi neliéta tai pystykuvaa

Filtterit / Kasittelyt Instagramissa

Hashtagit, profiilimerkinnat ja paikkamerkinnat
Kuvateksti, panosta tarinaan

Postaus, sopiva aika,
feedin yhtendisyys / rytmi

Tykkad, kommentoi, vastaa,
vuorovaikuta!

Kokeile, 16yda oma adnesi



5.2 Brandivideo

Suomeksi — Klikkaa siirtydksesi YouTubeen

Englanniksi — Klikkaa siirtydksesi YouTubeen



https://youtu.be/7rr9IFGL6nQ
https://youtu.be/hmyjCWmx48U

V' I' Brandin visuaalisen iimeen monimuotoisuus
5'3 Isuqq Isen mahdollistaa sen jouhevan kayton erilaisilla
alustoilla aina painetusta mediasta erilaisiin

[ ]
Ilmeen tuotteisiin ja kokonaisuuksiin.
[ ]
Sovel tq m I n e n Visuaalista ilmettd soveltaessa on pidettavda huolta sovellettavan

kohteen tunnistettavuudesta osana Wanhaa Raahea. Tama tavoi-
tetaan tekemalld brandi-identiteettiin istuvia ratkaisuja noudatta-
malla sen visuaaliselle ilmeelle maariteltyja ohjeita ja tutustumalla
olemassa oleviin esimerkkeihin. Ndissd puitteissa ilmettd on mah-
dollista kayttad varsin luovasti.

Tama dokumentti toimii yhtend kdytdnnon esimerkkind ilmeen
soveltamisesta havainnollistaen kuvien rajaamisen monipuolisia
mahdollisuuksia ilmeen graafisilla elementeilld, tekstin sommit-
telua sekd taiton tai muun julkaisun eldvoittdmistd graafisilla ele-
menteilld ja vdreilld. Seuraavilla sivuilla esitelladn ilmeen sovel-
tamista tuote-esimerkeissd seki tekstin sommittelua ja graafisten
elementtien kayttod kuvien rajauksessa.
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ESIMERKKEJA ESITYSPOHUJIEN
SOMMITTELUSTA

Tassd pienempi otsikko ja lyhytta
tekstia Hyperion-fontilla. Valkoinen
muoto on osa ovaalia ja sininen
tuuliviiriad hyvin suuressa koossa.
Viirin sisdosan aukko paljastaa kuvaa
ja ovaali on sommiteltu hieman viirin
padlle.




RAUHALLINEN KAARI
ELAVOITTAA

Otsikko ja lyhyt teksti vaalealla
pohjalla. jossa edellisen sivun
lailla on kaytetty tuuliviirin
muotoja rajaamaan kuvaa. Tilaa
seka kuvalle etta valkoiseksi
sommitellulle taustalle on jatetty
kuitenkin enemman., jolloin
sommitelma on rauhallisempi ja
sopii viralliseenkin yhteyteen.




WANHA&RAAHE

GAMLA BRAHESTAD



Tuuliviirin muoto
rajaa kuvaa

Tuuliviirin kaaret rajaavat kuvan.
Sommitelma on rauhallinen ja
helppolukuinen, mutta samalla
visuaalisesti kiinnostava. Asettelu
toimii myos peilikuvanaan, jolloin teksti
sommitellaan kuvan oikealle puolelle.




TUMMALLE TAUSTALLE
SOMMITELTU TEKSTI

Vaatii usein hieman suuremman
kirjasinvalistyksen ja/tai rivivalin,
kuin vaalealle pinnalle sommiteltu
tumma teksti.

Vaalea teksti tuntuu ikdan kuin hehkuvan ja
kirjaimet sotkeutuvan toisiinsa. Suurenta-
malla kirjainten ja rivien vileja teksti selkenee
helpommin luettavaksi ja sen saavutettavuus
paranee. Toisinaan kirjasimen ohuempi leik-
kaus ajaa samaa asiaa. Télld sivulla otsikon
leikkaus on Hyperion Regular kun taas tum-
malla sommitellut, vastaavanlaiset otsikot
kautta dokumentin ovat Hyperion Medium.
Lisaksi ingressin ja leipatekstin rivivilejd ja
kirjasinvilistystd on suurennettu.



TUULIVIIRIN MUOTO
RAJAA KUVAA

Ja sulautuu samanvdriseen taustaan.
Sommittelu soveltuu esimerkiksi
bannereihin ja banderolleihin, PPT-
pohjiin otsikko-diaksi tai pienemmalle
maaralle tekstia.




TUULIVIIRIN MUOTO
RAJAA KUVAA

Ja sulautuu samanvdriseen
taustaan. Sommittelu soveltuu
esimerkiksi bannereihin ja
banderolleihin, PPT-pohjiin
otsikko-diaksi tai pienemmalle
maardalle tekstia.




USEAMMAN ERI
ELEMENTIN PIRTEA
KIMARA

Yhdistettyna laoajempaan vaaleaan
taustaan tekstille ja& reippaasti tilaa.
Taustaan ja elementteihin voidaan
sommitella brandin vareja vapaasti.

Pida huoli siitd, ettei sommitelma mene
“tukkoon™ tai ole lilan hektinen. Tama
onnistuu esimerkiksi rauhallisilla kuvilla ja
pienelld madaralla tekstia.

Hyva nyrkkisadantd on antaa asettelulle
riittavasti "tyhjada” tilaa hengittad, jottei
se tukehdu.




SUURI OSA
ESIMERKKISOMMITELMISTA
TOIMII MYOS TOISTENSA
PEILIKUVINA




6. Vastuullisuus

6.1 KOHTI KESTAVAMPAA MATKAILUA
6.2 VASTUULLISUUSVINKKEJA



6.1 Kohti kestavampaa

matkailua

Matkailu kuormittaa ympdaristéd ja ilmastoa. Huonosti
suunniteltu matkailuinfra luo kitkaa asukkaiden,
matkailua elinkeinoa harjoittavien tahojen ja
matkailijoiden vdlille. Parhaimmillaan matkailu pyrkii
uudistamaan ja kehittadd kohdetta parempaa suuntaan.

UUDISTAVA MATKAILU

IThmiset ovat herdnneet matkailun ai-
heuttamiin epdkohtiin ja haluavat auttaa
ja tukea paikallista luontoa ja kulttuuria.
Suomessa on ollut mm. matkailutuottei-
ta, joissa on paassyt istuttamaan metsaa,
kunnostamaan puroja vaelluskaloille
tai lahtemadn paikallisten mummojen
kanssa mustikkaan. Wanhassa Raahes-
sa konsepti voisi toteutua esimerkiksi
jonkin suuremman ihmisryhmén kans-
sa iltapdivdn talkoilla, joissa maalataan
ransistynyt aita ja illalla samassa pihapii-
rissa pidetddn talkoojuhlat.

MYYNTIALUSTOJEN
OLETUSASETUKSET

Matkailutuotteet rakentuvat usein kom-
ponenteista, jotka kuluttaja voi itse valita;
Rakenna tuote ja myyntialusta niin, ettd
kestavd vaihtoehto on valittu oletusase-
tuksena sen sijaan, ettd kuluttaja joutuu
etsimddn sen valikosta erikseen. Tama
viestii yrityksen arvoja ja helpottaa ku-
luttajan pddtostd tehda ekologisempi ja
vastuullisempi valinta.



6.2 Vastuullisuusvinkkejé

Alta 16ydat muutamia vinkkejd joita kannattaa pohtia silloin, kun uusia matkailutuotteita
muotoillaan ja olemassaolevia hiotaan:

Pidenni viipymaa siihen kannustavalla
hinnoittelulla = Ekologisuus

Kerro keinoista saapua vihdpaastoisesti
= Ekologisuus

Suosi paikallisesti tai lahelld tehtyja tuotteita/
palveluita = Ekologisuus + Kestava kulttuuri

Tarjoa ja lisdd kasvisvaihtoehtoja menulle
= Ekologisuus

Vaihda sihkdsopimus ja limmitys vihreddn
energiaan = Ekologisuus

Suosi korjaamista ja entis6intid mieluummin
kuin uuden rakentamista — erityisen tarkeda
historiaa kunnioittavassa Wanhassa Raahessa!
= Ekologisuus + Kestava kulttuuri

Historiallinen miljoo ei ole vain ndhtévyys, se
on yhteinen perintd. Kerro avoimesti Wanhan
Raahen historiallisesta miljoosta ja siitd, miten
sen sdilyttdminen on sekd kulttuurinen ettd
ekologinen teko.

Tee liiketoiminnastasi kestavimpaa ja hae
sertifikaatteja (esim. STF, Green Key, ym. ) -
muista viestiad niista!

= Ekologisuus + Kestdva kulttuuri

Luo yhteisollisyyttd kannustamalla
kéayttamadn myos kaverin palveluita!
= Kestdva kulttuuri

Selkeit ohjeet / neuvot missa matkailijat
voivat liikkua (esim. pihat) pitaa paikalliset
tyytyvéisend! = Kestava kulttuuri

Huomioi luonnonymparistot; Kehita
palveluita, jotka ylldpitavat biodiversiteettid ja
joihin matkailijat voivat osallistua (uudistava
matkailu) = Ekologisuus
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