TAPAHTUMA-AIHIO RAAHE

Tutustu my@s: https://visitraahe.fi/tapahtumajarjestajan-muistilista

TAPAHTUMAN TAI TAPAHTUMAKOKONAISUUDEN NIMI:

Sisallon maarittely:

Asiakaslupaus: mika on lisdarvo asiakkaalle, miksi asiakas osallistuu tapahtumaan?

Miksi tapahtuma jarjestetaan, mita tapahtuman jarjestamisella tavoitellaan

Misté palveluista/osista kokonaisuus muodostuu? Mik& on tapahtuman teema ja sisalto?

Milloin tapahtuma jarjestetdén ja mika on sen kokonaiskesto?

Kenen / mink& muiden tapahtumien kanssa kilpaillaan?

Milla erottaudutaan kilpailijoista?

Tapahtuman organisointi:

Minkéalaisista osista ja vastuista tapahtuma rakentuu?

Tapahtuman vastuutahot/-henkil6t:

Keitd ovat keskeiset toteuttajat / alihankkijat / yhteistydkumppanit / palveluntarjoajat ja heidan

vastuualueensa toteutuksen eri vaiheissa?

Tapahtuman rahoitus ja budjetointi (avustukset, sponsorit, kumppanuudet jne.):

Aikataulutus, kuinka kauan kuhunkin vaiheeseen kuluu aikaa?


https://visitraahe.fi/tapahtumajarjestajan-muistilista

TAPAHTUMA-AIHIO

Tekninen maarittely:

Tapahtumapaikka (huomioi tekninen toimivuus, esteettomyys, logistiikka jne.):

Osallistujamaara (min./max.):
Ansainta/hinnoittelu:

o €/hl6 (aikuinen/lapsi, ryhmaé jne.)
e palvelut lisdhinnasta:

Kohderyhma:
Kuvaile kohderyhméaé/kohderyhmia mahdollisimman tarkasti:

¢ Demografia:

Elaméantapa, arvot, (matkailu)tottumukset:

Motiivit, kiinnostuksen kohteet:

Kotimainen / kv-asiakas:

Asiakkaan tarve, mihin tarpeeseen vastataan:

Myynti ja markkinointi

Miten ja mistd asiakas voi ostaa tapahtumalipun, mitkéd ovat tapahtuman myynti- ja
markkinointikanavat?

Markkinointimateriaalit:

Myynnin hissipuhe”, myynnin viestille siséltétarina (tiivistetdan asiakaslupauksesta):



